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Resumo:

As redes sociais contemporaneas, como o Instagram, Facebook, Twitter e TikTok, representam
um novo paradigma de comunicacdo e tém impactado profundamente a democracia, em
especial as formas de comunicacdo entre os politicos e a populacdo. Nesse novo cenadrio, as
redes sociais tém sido usadas extensivamente em campanhas eleitorais, e o sucesso de
campanhas é frequentemente associado a sua correlagdo com o sucesso nas redes. Exemplos
classicos incluem as campanhas de Obama (2008 e 2012) e Trump (2016) nos Estados Unidos, e
a campanha de Bolsonaro a presidéncia do Brasil em 2018.

A pesquisa relacionada ao estudo das redes sociais dos politicos estd em seu inicio, ainda sem
modelos e métodos bem estabelecidos. A abordagem mais comum, baseada na detecc¢ao do
sentimento dos posts no Twitter mencionando os politicos, tem tido seus resultados bastante
contestados, e a utilizagdo de outras redes e de modelos de IA ndo lineares tem sido comumente
apontada como um promissor trabalho futuro.

Nesse contexto, o objetivo inicial deste projeto deve ser o estudo do uso e impacto das redes
sociais de politicos, em especial os brasileiros. Para isso, espera-se a utilizacdo de modelos de
inteligéncia artificial, em especial visdo computacional e aprendizado de maquina, em conjunto
com estatistica descritiva, para responder algumas questdes de pesquisa, como: Como 0s
politicos utilizaram as suas redes sociais em periodos distintos? Como foi o engajamento nas
redes dos politicos e quais tipos de conteldo levaram a mais engajamento? Como o
engajamento variou ao longo do tempo? E possivel criar modelos de aprendizado de maquina
capazes de prever o resultado eleitoral ou engajamento futuro nas redes baseado na
performance prévia?

Algumas dessas respostas ja foram parcialmente obtidas em trabalhos anteriores do
InnovaGovLab da UFRPE (Exemplos: [1]—[3]). Espera-se do aluno trabalhando neste tema o
aprofundamento e expansdo dos resultados.
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